g—

déquence pédaqogique
Déduire de données statistiques les

représentations de genre a [ ceuvre dans les
médias et se Torger une opinion




OBJECTIES GENERAUX

= Travailler sur [‘égalité femmes-hommes ;

= (ontribuer au développement de l'esprit critique des éléves par [élaboration de questionnements permettant de rendre compte des
représentations médiatiques en fonction du genre ;

= Fducation aux données : récolter des données, élaborer une série statistique. Déterminer des indicateurs statistiques. Communiquer sur ses
résultats, lire, interpréter, commenter et tirer des enseignements d'une étude statistique ;

= Visualiser information ;
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= Apprendre & exprimer son point de vue a loral et  ['écrit ;
= {tiliser des supports variés et en rendre compte a l'écrit ;

= Enrichir son lexique pour exprimer sa pensée.



<PLACEET
DEPRESENTATION DES
FEMMES DANS [FS
MEDIAS AUDIOVISUELS >

SR LE SITE DU SENAT
(DELEGATION AU DROITS
DES FEMME)



https://videos.senat.fr/video.1707733_5f0ef92959cde.%5b3-minutes-pour-comprendre%5d-place-et-representation-des-femmes-dans-les-medias-audiovisuels
https://videos.senat.fr/video.1707733_5f0ef92959cde.%5b3-minutes-pour-comprendre%5d-place-et-representation-des-femmes-dans-les-medias-audiovisuels
https://videos.senat.fr/video.1707733_5f0ef92959cde.%5b3-minutes-pour-comprendre%5d-place-et-representation-des-femmes-dans-les-medias-audiovisuels
https://videos.senat.fr/video.1707733_5f0ef92959cde.%5b3-minutes-pour-comprendre%5d-place-et-representation-des-femmes-dans-les-medias-audiovisuels

) INTERROGER

v’ (u'avez-vous retenu de la vidéo 1

v Quel est le rale du énat en France et de la délégation aux droits des femmes 1

v’ (omment jugez-vous la représentation des hommes et des femmes dans les médias 1

v Réalisez deux nuages de mots 3 partir de cet échange, autour des mots « homme »
et <« femme ».

v Constituez un lexique autour des termes : « stéréotype », < valeur », « genre », «
sexe », < masculin », < féminin », < sexisme ».



SCENARIO 1

Analyser des contenus en ligne

Produire des statistiques

Dégager des tendances sur la représentation des hommes et des femmes sur un média moderne



11 ANALYSER DES CONTENUS EN LIGNE
> CHODK DU TYPE DE CONTENU - PUBLICTES MISES EN LIGNE SUR YOUTUBE

YouTube est la deuxigme
plateforme sociale la plus
utilisée dans le monde (40
millions de francais utilisent

Youlube chaque mois), derriére

Facebook.

Youlube est la plateforme
sociale n”1 en France en termes

de temps passé par mois

(11h42), devant Facebook et
WhatsApp.

Les 15-24 ans passent en moyenne

Th08 par jour sur Youube.

Le nombre de publicités présentes
sur [a plateforme a triplé en quelques

annees.

(hittres sur [année 2077 - Statists



ANALYSER DES CONTENUS EN LIGNE

> (ritéres de sélection des publicités présentes sur YouTube pour s'assurer de leur fiabilits, de leur validité et de leur pertinence.

= Publicité d'une marque & forte notoriété en France ;

Publicité nationale mises en ligne par le compte officiel e la marque ;

Publicité mise en ligne depuis moins de six mois ;

Publicité d'une durée maximum de 60 secondes ;

Une moyenne de 5000 vues par mois de publication minimum ;

Publicité la mieux référencée sur YouTube aprés une recherche type « publicité XXK 2023 ».

(=

= B Youlube A publicité decathlon 2023 X Q


https://www.youtube.com/results?search_query=publicit%C3%A9+decathlon+2023

> Exemple de grille retenue pour étudier des publicités mises en ligne sur YouTube, inspirée de celle utilisée par le Conseil Supérieur de ['Audiovisue

v (luel est le type de produit présenté ?
(atéqories - alimentation/distribution, assurances/banques/mutuelles, technologie/numérique, entretien du corps, habillement/parfumerie,

jeux/jouets, jeux d'argent, loisirs, objets et produits domestiques, produits médicaux et paramédicaux, services, automobile/ moto

v (luel est le sexe du ou des personnages principaux présents dans la publicité étudiée ?
Possibilités : homme, femme, mixte ou non applicable

v (luel est le réle du ou des personnages principaux dans la publicité étudiée ?
Possibilités : expert(e), consommateur/trice, réle d'indentification/incarnation, réle esthétique ou inactif et non applicable

v/ Observe-t-on une sexualisation des personnages féminins ou masculins ?
Possibilités - oui ou non




> (onstruction d'un tableau commun aux éléves de la classe mis 3 disposition sur un espace partagé (type drive)

Nbre de prs. | - Nore de pers Role dupers. | Sexualisation pers. |  Sexualisation pers.

principal masculin féminin

Type produit principal principal
homme femme




> Exemples de publicités retenues et de données collectées

Nbre de pers. | Nbre de pers.
Marque Type produit | principal principal
homme femme
Chane Habi||.ement/ Parf 0 :
umerie
Produit
o domestique 0 1

Role du pers.

principal masculin
Role esthétique /
Consommatrice /

% Désinfectant Nettoyant SOL SANYTOL - Pub SANYTOL 2022
56 CR ~ Partager

SanytolFR

394 abonnés

S'abonner

1,4 M de vues ily a 1 mois

Sexualisation pers.

Sexualisation pers.
féminin

oul


https://www.youtube.com/watch?v=AI-CwgHOCqc
https://www.youtube.com/watch?v=H2ARt7z9vQA

> bxemple de données collectées par les éléves d'une classe

m Type produit Nbre de pers. Principal H | Nbre de pers. Principal F Role du pers. principal Sexualisation pers. masculin Sexualisation pers. féminin

Yves Saint Laurent Habillement/Parf. 0 1 Role esthétique

Dior Habillement/Parf. 1 0 Role d'dentif /incarn. non /
Hugo Boss Habillement/Parf. 1 1 Role esthétique non oui
Chanel Habillement/Parf. 1 0 Role esthétique non /
BMW Automobile/Moto 0 1 Role esthétique / oui
Renault Automobile/Moto 1 1 Consommateurs non non
Harley Davinson Automobile/Moto 1 0 Expert non /
Yamaha Automobile/Moto 5 0 (onsommateurs non /
Nivea Entretien du corps 1 1 Consommateurs non non
Garnier Entretien du corps 0 5 Consommatrices / oui
Head&Shoulders Entretien du corps 1 1 Role esthétique non oui
Ushuaia Entretien du corps 1 0 Consommateur oui /
Pampers Hygiéne infantile 1 1 Consommateur non non
Babybio Alimentation infantile 1 0 Consommateur non /
Sanytol Produit domestique 0 1 Consomatrice / non
Aviel Produit domestique 1 1 Consommateurs non non
Destop Produit domestique 1 0 Experts non /
M. Propre Produit domestique 1 0 Expert non /

Total A 16


https://www.youtube.com/watch?v=A6--lwXzD2k
https://www.youtube.com/watch?v=D5aQCfVM3uQ

1.2 PRODUIRE DES STATISTIQUES

TRAITER LES DONNEES BRUTES - QUELLES VALEURS NUMERIQUES OU INDICATEURS STATISTIQUES TIRER DES DONNEES RECOLTEES 7

Exemples d'indicateurs retenus par les éléves -

v/ Part des femmes et des hommes dans les personnages principaux ;
v/ Part des femmes et des hommes dans les roles d'expert ;
v/ Part des femmes et des hommes dans les roles esthétiques ;

v/ Part des femmes et des hommes dans les personnages principaux sexualiseés.




1.3. DEGAGER DES TENDANCES

v' A partir des différentes statistiques, dresser les principaux constats.

Ne pas hésiter pas @ manipuler et croiser les données en se posant des questions.

v’ Réaliser par groupe de £ une présentation orale arqumentée de votre opinion

concernant la représentation des femmes et des hommes dans les publicités
mises en ligne sur Youlube.




SCENARIO 2

Analyser des statistiques

Conforter une opinion
Arqumenter

Communiquer

e




Rapport officiel du CSA publié en 2018

(ette étude porte sur le dernier écran
publicitaire avant 20 heures de l'ensemble
des chaines historiques et des nouvelles

chaines de la TNT.

21 AMALISER JES SIATISTIOUES

Représentation
des femmes dans

les publicités télévisées



https://www.csa.fr/Informer/Collections-du-CSA/Thema-Toutes-les-etudes-realisees-ou-co-realisees-par-le-CSA-sur-des-themes-specifiques/Les-etudes-du-CSA/Image-des-femmes-dans-la-publicite-televisee-les-decalages-et-stereotypes-persistent-2017

1

PRESENTATION DES PRINCIPAUX CONSTATS

Le visionnage de 2055 publicités télévisées sur les vingt-quatre chaines sélectionnées a P RE E NTAII N E P Rl N I P A X
permis au Conseil d'établir les cing constats suivants :

1/ Une plus forte représentation des hommes, quels que soient les réles (54 % vs. 46 % de femmes) CO N SI ATS D R A P PO RTS
Sur les 2 055 publicités visionnées, les hommes, quels que soient les roles qu’ils tiennent,

sont davantage mis en scéne que les femmes, 54 % (3601 hommes) vs. 46 %
(3 077 femmes) - alors méme qu’elles représentent, selon I'INSEE, 52 % de la population

frangaise™ -. En effet, les premiers et seconds roles sont occupés a 53 % par des hommes
(vs. 47 % par des femmes) et cette proportion monte a 57 % pour les roles d’autres
intervenants (vs. 43 % pour les femmes).

Cette prédominance des hommes se retrouve également dans la répartition des voix hors

s s s v e = o fiabilité des sources d'information : CSA et

voix hors champ mixtes™*.
120 - Répartition des premiers et des seconds rdles ainsi que des « autres N S E E .
intervenants » et des voix hors champ® entre les hommes et les femmes I

! - le nombre significatif de publicités té

M Proportions de femmes (%)

80 - 43

| evisees

40 W Proportions d'hommes (%)

visionnées - / (59 ;
o s - la qualité de la représentation graphique.

*Les voix hors champs des publicités sont @ 47% masculines, & 42 % féminines, 6 % sont des voix hors
chomp mixtes et 5 % des publicités visionnées (109) ne comportent pas de voix hors champ.

wn
~

20

B source INSEE : proportion de femmes au sein de la population francaise au 1% janvier 2017.
11 convient de préciser que 5 % des publicités visionnées (109) ne comportent pas de voix hors champ.
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2 CONFURIER UNE CPIVION

Constituez des groupes d'éléves différents du premier scénario

Sélectionnez les données qui vous semblent pertinentes sur la
représentation des femmes et des hommes dans la publicité
télévisée traditionnelle.

Vous pouvez échanger sur vos premiéres opinions et débattre
d éventuelles différences. Vos discussions permettront de
dégager une interprétation commune alimentée par les
nouvelles informations retenues.




Les femmes et les médias

ACTUALITE

En

1 personne sur 4

seulement entendue ou cib e

28 ARGUMENTER

Réalisez une infographie” (type data visualisation) reprenant les données que
vous estimez les plus importantes pour appuyer votre opinion sur le sujet de
[a représentation femme/homme dans la publicité télévisée traditionnelle.

Outils utilisés: WORD, CANVA

*La définition commune d'une infographie la décrit comme une représentation visuelle de
[information et des données. En combinant des éléments comme du texte, des images, des
qraphiques, des diagrammes et, plus récemment, des vidéos, une infographie est un outil
efficace pour présenter des données et expliquer des problemes complexes de facon 3
rapidement aboutir & une meilleure compréhension et & la connaissance.



https://en.wikipedia.org/wiki/Infographic

EXEMPLE D'INFOGRAPH ==

Les inégalités entre les

hommes et les femmes
dans la publicité

télévisée persistent.

- Opinion

LES 2/3 DES PUBLICITES Ont été pris en compta
PRESENTANT DES TR de & las comportemants tels 4
PERSONNAGES AVEC IR qQuuna atttude trés

UNE SEXUALISATION | mes | PUGHCTIVE atLng

METTENT EN SCENE DES o smuaticn d'acta

FEMMES saxusl.

Constat

Source des donnges +—— DCoK Favanais




24 (UMMONIOUER

(es infographies pourraient venir alimenter [a rédaction d'un article qui pourrait étre publié
dans le média scolaire de votre établissement.

Hles pourraient également étre en appui d'un travail de sensibilisation sur ['égalité
homme/femme lors de la Journée International des Droits des femmes.

=) [&] &
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